


Contenido

|dentidad visual

Logotipo
Cobranding
Color

Tipografia

Estilo fotografico
lconografia
Tagline
Arquitectura de marca
Mascota "Andy”
Composicion
Aplicaciones



Manual deidentidad de marca | lcesi

ldentidad visual



Logotipo

Manual de identidad | Icesi



Concepto

Cadaruedarepresentaunciclo de aprendizajey
desarrollo, mientras que el engrosamiento
gradual delaslineasilustra

laexpansion del conocimientoylamadurez que
nuestros estudiantes experimentanalolargo de
su trayectoria académica.

Cadalineareflejatambiénla transformacion yla
expansion continua a nivel organizacional
generando redes comunitarias de alto valor. El
diseno evoca movimientoy avance, sugiriendo
que el proceso educativo es dinamicoy en
constante evolucion.

El azul es un nuevo azul intensificado que va
acorde aloslineamientos de vanguardia e
innovaciony la tipografia en minusculas evoca
una comunicacion mas cercana y fluida.
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Version principal
Sindescriptor

La version principal dellogotipo esla
horizontal. Segun sea necesario puede
aplicarse en positivo o negativo.

Positivo: simboloy tipografia en color
Azul lcesi Pantone 2131 C, sobre fondo
colorblanco.

Negativo: simboloy tipografia en color
blanco, sobre fondo color Azul Icesi
Pantone 2131C.

Usos;

- Solo seusa en materialde
comunicacioninterna.
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Version vertical
Sindescriptor

Cuando por cuestiones de espacio no sea
conveniente aplicarlaversion principal del
logotipo, es posible utilizar la version
vertical.

Positivo: simboloy tipografia en color
Azullcesi Pantone 2131 C, sobre fondo
colorblanco.

Negativo: simboloy tipografiaen color
blanco, sobre fondo color Azul Icesi
Pantone 2131C
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Version en

blanco y negro
Sindescriptor
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Area dereserva
Sindescriptor

Ellogotipo debe estarrodeado de un
espacio libre donde no debe intervenir
ningun elemento grafico, fotografico

o tipografico.

Este espacio se denomina area dereserva
y esta definidacomo “X”, que equivale al

tamano de la alturade laletra “I” del
logotipo.
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Area dereserva
reducida
Sin descriptor

Enlos casos donde el espacioes
muy reducido para colocar ellogotipo
se puedereducirel areadereserva.

El area dereservareducida equivale
al2de “X”.
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Tamano minimo
Sindescriptor

Para asegurarla maxima legibilidad del
logotipo en sus diferentes versiones, se
definio el tamano minimo en el cual puede
aplicarse tanto enformatosimpresos

como digitales.
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Usos incorrectos

Enellogotipono se debe:
1. Cambiarla orientacion original.
2. Modificar el orden de los elementos.

3. Alterarla proporcion entre tipografia
y simbolo.

4. Deformar o distorsionar.

5. Sustituir la palabralcesi.

6. Reemplazarla tipografia.
/.Reproducirenlinea de contorno.
8. Emplear efectos (como sombras).

9. Aplicarenun colorno permitido.
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Aplicacion sobre )
fondos y materiales

Para garantizarlalegibilidad dellogotipo
ensu aplicacion, se han definido los
fondosy materiales permitidos:

1. La versidn positiva debe aplicarse 0.
unicamente sobre fondo color blanco.
2.Laversion negativa debe aplicarse
exclusivamente sobre fondo Azul lcesi.
3. Sielfondo esunaimagen, ellogotipo
| b e 237,
solo puede aplicarse en areas libres S\,
de ruido visual. N e ] Gl 4, fS’ ]
| o = Sl S
4. Puede aplicarse sobre vidrio. %«’,”‘\\: >
. . v 4 3
5.Puede aplicarse sobre metal en bajo 71

relieve, siemprey cuando este sea
plateado.

6. Puede aplicarse sobre concreto
O piedra gris en bajorelieve.
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Aplicacion sobre
fondos y materiales
Usosincorrectos

Ellogotipo no se debe aplicar:

1. Sobre fondos de colores pertenecientes
alapaletacomplementariaconlogo
azul.

2.Sobre fondos de colorespertenecientes
alapaletacomplementariaconlogo
blanco

3.Sobre areas con excesivo ruido visual.

4. Sobre texturas que dificulten
su legibilidad.

5.Sobre metales dorados.

6. Sobre superficies cuyo relieve
distorsione el logotipo.

LOGOTIPO
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Version principal
Con descriptor

La version principal dellogotipo esla
horizontal. Segun sea necesario puede
aplicarse en positivo o negativo.

Positivo: simboloy tipografia en color
Azul lcesi Pantone 2131 C, sobre fondo
colorblanco.

Negativo: simboloy tipografia en color
blanco, sobre fondo color Azul Icesi
Pantone 2131C.

Usos:
-Entodos |los materiales de
comunicacion comercial.

-Comunicacioninstitucional.
-Enredes sociales.
- Aplicaciones digitales.
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Version vertical
Con descriptor

Cuando por cuestiones de espacio no sea
conveniente aplicarlaversion principal del
logotipo, es posible utilizar la version
vertical.

Positivo: simboloy tipografia en color
Azullcesi Pantone 2131 C, sobre fondo
colorblanco.

Negativo: simboloy tipografiaen color
blanco, sobre fondo color Azul Icesi
Pantone 2131C

LOGOTIPO
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Version en
blanco y negro
Con descriptor

LOGOTIPO
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Area dereserva
Con descriptor

Ellogotipo debe estarrodeado de un
espacio libre donde no debe intervenir
ningun elemento grafico, fotograficoo
tipografico.

Este espacio se denomina area dereserva
y esta definidacomo “X”, que equivale al
tamano de la alturade laletra “|” del
logotipo.
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Area dereserva

reducida

Con descriptor

Enlos casos donde el espacioes
muy reducido para colocar ellogotipo
se puedereducirel areadereserva.

El area dereservareducida equivale

a'2de "X".
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Tamano minimo
Con descriptor

Para asegurarla maxima legibilidad del
logotipo en sus diferentes versiones, se
definio el tamano minimo en el cual puede
aplicarse tanto enformatosimpresos
como digitales.

LOGOTIPO
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Usos incorrectos 1
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En ellogotipo no se debe: | 0 0
gotip 'l/’ Universidog ~‘\‘\|,,'/ s Escuela del s‘\‘\llI,// Un1vers1dad
1. Cambiar la orientacion original. ‘ 4 ez 2 ez e
/ " ‘\ t - S=

2. Modificarel orden de los elementos. //“\\\ ',/"Il\‘\ eXI O /'I \\\\ ICCSI

3. Alterarla proporcion entre tipografia
y simbolo.

4. Deformar o distorsionar.

5. Sustituir la palabra Universidad

y/olcesi. 7 8 9
6. Reemplazarlatipografia. 6 Q 6

/. Reproducirenlinea de contorno.

Ny W sl
8. Emplear efectos (como sombras). §3\\\W@i@ Universidad “t\\ 'z:’, Uniggrsiggd :\\\ '/:’a Universidad
= i N —
9. Aplicarenun colorno permitido. 7S H@@SH Y N“ IceSI RS |CeS|
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Aplicacion sobre )

3.
fondos y materiales
‘l / \
Qt\\ [/ // Universidad Universidad :t\\ / / Universidad
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e |ICEeS > 1CESI
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11y A
Para garantizarlalegibilidad dellogotipo
ensu aplicacion, se han definido los
fondosy materiales permitidos:
1. La versidn positiva debe aplicarse 0.
unicamente sobre fondo color blanco.
2.Laversion negativa debe aplicarse
exclusivamente sobre fondo Azul Icesi.
3.Sielfondo esunaimagen, ellogotipo 1y
solo puede aplicarse en areas libres A;\\'"';, Universidad
de ruido visual. n:__; E- Vo o
4.Puede aplicarse sobre vidrio. "?,f/, \\.:' Q, b

5. Puede aplicarse sobre metal enbajo
relieve, siemprey cuando este sea
plateado.

6. Puede aplicarse sobre concreto
O piedra gris en bajorelieve.

LOGOTIPO ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Aplicacion sobre
fondos y materiales
Usosincorrectos

Ellogotipo no se debe aplicar:

1. Sobre fondos de colores pertenecientes
alapaletacomplementariaconlogo
azul.

2.Sobre fondos de colorespertenecientes
alapaletacomplementariaconlogo
blanco

3.Sobre areas con excesivo ruido visual.

4. Sobre texturas que dificulten
su legibilidad.

5.Sobre metales dorados.

6. Sobre superficies cuyo relieve
distorsione el logotipo.

LOGOTIPO
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Manual de identidad | Icesi



Colaboracion
con otra marca
(Externo)

\ 1
Qt\\ll/ # Universidad

s |CESI

I \

Cobranding son aquellos casos donde se
colabora de manera estratégica con otras
marcas para trabajar juntas.
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Lineamientos de
colaboracion
(Externo)

Cuando el cobranding es entre Icesiy una
marcamas, loslogotipos se deben colocar
como lo establece el siguiente diagrama.

COBRANDING
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Escenarios
de cobranding
(Externo)

Existen diferentes escenarios de
cobranding que dependen del nivel
de participacion enla alianza.

COBRANDING

Colaboracion almismo
nivel con otra marca.

L V)
::\\‘\Il/,:/‘ Universidad
- =
z.slcesl LOGO
/NN
L\

El material es neutroy no se
usa de manera predominante
el estilo visual de ningunade
las dos marcas.

|dentidad Visual

Participacion
de varias marcas.

£%i¢8s1 LOGO LOGO LOGO

Se deberespetarellogotipo
de todoslos participantesy el
estilo visual no corresponde a
ninguna marca de la alianza.

lcesilidera
la colaboracion.

LOGO

Los materiales de comunicacion
sebasanenlaidentidadde
marcadelcesi.

La otramarcalidera
la colaboracion.
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Los materiales de comunicacion
sebasanenlaidentidaddela
otramarca.
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Cobranding
(Interno)

Existen diferentes escenarios de
cobranding que dependen del nivel
de participacion enla alianza.

COBRANDING

Facultades

u,
\\iyJ  Universidad

El descriptorde las facultades
debe utilizarse al lado opuesto
dellogoy sobre unabarrade
color.
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El descriptorde las escuelas
debe utilizarse al lado opuesto
dellogoy sobre unabarrade
color.

Oficinas, programas,
departamentosy areas

Oficina de Comunicaciones
Institucionales

Las oficinas nousaranel
descriptorjunto allogo, sino
que lousaran allado opuesto o
enlaparte de abajoalineadoala
izquierda.

Oficinas, programas,
departamentosy areas

Las oficinas no usaran el
descriptorjunto allogo, sino
que lousaranallado opuesto o
enlaparte de abajoalineadoala
izquierda.
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Paleta principal

La paleta principal de Icesi esta compuesta
pordos colores: Azullcesiy blanco.

Nota
1. Paratenerun manejo preciso y uniforme
del color es necesario trabajar con el perfil

de color Adobe RGB.

2. Para obtenerun colorprecisoen
pinturas para pared, se debe solicitar al
proveedor querealice unproceso de
tintometria.

COLOR

Azul Icesi

Pantone 2131C
C:83M:78 Y:0 K:0O
R:84 G:84 B: 233

HE X: 5454e9

ldentidad Visual

Blanco

C:OM:0Y:0K:O
R: 255 G: 255 B: 255
HE X: ffffff
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Paleta

i Amarillo Icesi Naranja lcesi Negro
complementaria
Pantone 381C Pantone Orange 21C Pantone Process Black C
C:23 M:0 Y:79 K:O C.0 M:79 Y.78 K:0 C.0 M:0 Y:0 K:100

R: 228 G:235 B: 96 R: 233 G:104 B:59 R:O0 G:0 B:O
HEX: edeb60 HEX: e9683b HEX: 000000

Morado Icesi

Pantone 2665 C
C:68 M:78 Y:0 K:0O
R:134 G:92 B:240
La paleta complementaria funciona como HEX: 865cfO
apoyo ala principal y nunca se aplicade
manera independiente a ésta. Suuso
ayuda a generar una comunicacion mas Gris 1

versatil, dinamicay diferenciar secciones
de informacion. Pantone 423 C

C:55 M:43 Y:41 K: 0O
R:136 G:137 B:140

HEX: 88898c

Nota
1. Paratenerun manejo preciso y uniforme
del color es necesario trabajar con el perfil Verde Icesi Gris 2
de color Adobe RGB.

Pantone 2251C Pantone 420 C
2. Para obtener un color preciso en C:86 M:0 Y:/75 K:0 C:23 M:17 Y:15 K:0
pinturas para pared, se debe solicitar al R:76 G:185 B:12] R:206 G:207 B:212
proveedor que realice unproceso de HEX: 4cb9%/9 HEX: cecfd4

tintometria.
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f Aun cuando la tipografia Plus Jakarta Sans

es de uso libre es muy importante verificar
las licencias de uso comercial dela misma.

Tipografia
principal

La tipografia principal Plus Jakarta Sans, se
acoplamuy bienalaidentidad delamarca.

Elbuen contraste entre sus trazosla hace
una tipografia con muy buena legibilidad
tanto en textos grandes como en pequenos.

Suampliavariedad de pesos permite
generar textos dinamicos.

e Palabras de otraslenguas.
e Palabrasylocucionesenlatin.

o J a ka I t a
1. Eluso de latipografia enitalicas solo debe
aplicarse enlos casosindicados porla RAE,
entrelos cuales se destacan: S
2. Eluso de mayusculas sostenidas solo

debe utilizarse pararesaltaren algunos

casos, titulares o nombres de iniciativas:

e Titulares de nomasde tres palabras.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Usos:

Anuncios | Impresos | Animaciones ExtraLight Light Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold

Material Pop | Banners | Aplicaciones
digitales | Pagina web.

TIPOGRAFIA




Tipografia
alterna

Seeligidlatipografia Arialcomola

tipografia alterna. Suuso se limita a casos

de comunicaciéninterna donde los A B C DEF G HI J KLMN O P Q R S T U \YA'D Q@4

documentos tengan que ser generados
con programas de Microsoft Office.

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
% #1S&/()=2+-*°

Regular Bold

Usos:
Presentaciones PPT| Documentos en
Word | Contenido de e-mails.
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Aplicacion
Titulo

Subtitulo

Lorem ipsum dolor sit amet, consect aipin
scing elit, sed diam nonummy nie diam nnu
tincid ancidunt ut laoreet dolore maga aln
volutpat. Ut wisi enim ad minim venia ute
nostrud exercitation.

1. Lajerarquia del texto se puede lograr

Para tener un manejo unificadoy con eluso de distintos pesos.

coherente delatipografia se deben
de tomaren cuentalos siguientes
lineamientos.

Dincidunt ut laoreet dolore mana
volutpat. Ut wisi enim ad minim ve
nostrud exercitation ullamcorper
nisl ut aliquip exeacommodo co
autemvel eumiriure dolorin heni
tate velit esse molestie conset.

4. Los textos deben alinearse a laizquierda.

TIPOGRAFIA Identidad Visual

Adipinem scing elit se
hie diam noyie tincid

2. Lostitulares pueden aplicarse en color
morado, siemprey cuando sea legible.

Dolor sit amet, consete
scing elit, sed diam.

5. Solo se pueden alinear textos al centro
para destacarinformacion breve.

Exeri mation aope

3. El texto se puede aplicar sobre fondos
de color, siempre que sealegible.

Lorem ipsum dolc

I DO .

__adipiscing elit, se
1 tincidunt ut laoree
1 volutpat. Ut wisi e

nostrud exerci tat

6. Elinterlineado debe de serbalanceado
para generarunalecturacomoda.
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Usosincorrectos @

Dincidunt ut laoreet dolore mana
volutpat. Ut wisi enim ad minim ve
nostrud exerci tation ullamcorper
nisl ut aliquip ex ea commodo co
autem vel eum iriure dolor in heni
tate velit esse molestie conset.

1. No se debe usarotra tipografia que 2.No se debe aplicareltexto en colores 3.No se debencombinar colores de fondo
no sealadelamarca. que afectenlalegibilidad. y tipografia que no contrasten.

Dincidunt utlgc?ree.t dolor§ mana Dolor sit amet, consete I_Orem ipsum dOlC LOREM IPSUM
volutpat. Ut WIISI e.nlm ad minimve scing elit, sed diam ullam oper ad | piSCIng e||t se
nostrud exercitation ullamcorper | . . = : : ) DOLOR S|T AMET

. s ; nisl ut aliquip ex ea como tincidunt ut laore« ,
nislut aliquip exeacommodo co | o = Pty

autem vel eumiriure dolorin heni autem vel eumiriure . VOlUtpat. Ut WISI € CONSECTETUER

tate velit esse molestie conset. tate velit esse molestie set. nostrud exerci tat

4.No se debe alineareltexto ala derecha. 5.Nousarla alineacién al centro para 6. No se debe aplicaruninterlineado /.No se debe usar mayuscula sostenida
textoslargos. muy cerrado.
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Estilo fotografico
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Personas

Esimportante refiejar la diversidad

y los valores del alumnado, docentes

y personal administrativo. Las personas
deben mostrar poses naturales conuna
actitud positiva.

e Solamente se podran utilizar fotografias

con personasreales, no se utilizan
ilustraciones.

ESTILO FOTOGRAFICO

ldentidad Visual
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Grupos

Eltrabajo colectivo es un elemento muy
importante dentro de la vida universitaria.
Los grupos de personas deben mostrar
unainteraccion cordial.
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Actividades

Esimportante mostrarlas actividades que se
desarrollan dentro del campusyrepresentar
las actividades que desempenaranenun
futuro los estudiantes.
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Retoque
lluminacion

Paramantener un estilo visual uniforme
todaslasimagenes debentenerun
tratamientoy cualidades similares
eniluminaciony tonalidad como se
muestra enlos ejemplos de esta
paginay lasiguiente.

Encasode quelasimagenesno cumplan
con las caracteristicas necesarias, deben
serretocadas para adecuarlas al estilo
visual de la marca.

ESTILO FOTOGRAFICO

ldentidad Visual
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Retoque
Saturacion

Lasimagenes deben teneruna saturacion
ligeramente baja, hacia tonos grises.

ESTILO FOTOGRAFICO ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Usos incorrectos

Lasimagenes no deben:

1. Mostrarmomentos negativos.
2. Sermuy posadas.

3. Estar saturadas de elementos.
4. Estar fuera de contexto.

5. Tener encuadres complejos
y poco atractivos.

6. Tener malailuminacion.

ESTILO FOTOGRAFICO ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



lconografia
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lconos funcionales
Construccion

Esquinas angulares

El estilo deiconos fue desarrollado

acorde alaidentidad de la marca.

Para mantenerun estilo uniforme en Grosor de linea uniforme

elusoylacreacionde nuevosiconos,
es necesario seguirlos lineamientos
de construccion establecidos.

J Terminacionesrectas

ICONOGRAFIA




lconos funcionales
Ejemplos

Losiconos deben sersencillosy
contundentes con su significado. Sirven
parareforzar el mensaje a comunicar.
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lconos funcionales
Usos incorrectos

=

1. No deben desarrollarse con esquinas 2.No deben aplicarse enplasta de color. 3.Elgrosordelalineano deberser
O terminaciones curvas. demasiado grueso.

€3 X

€3

O
\1+/

4.El grosorde lalineano debe serirregular. 5.No se debenusariconos consignificados 6. No se deben aplicaren colores que no
ambiguos o poco entendibles. sean de la paletadelamarca.
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Nuestro Tagline

y O
Nuestro tagline es una frase breve, directa LI e g a I I I a S I eJ O S

einspiradora que reflejalaesenciadela
marca.
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;. Cuando se usa
el tagline?

& €3

Cuando Si usarel tagline Cuando NO usar el tagline
Piezas que impulsen el posicionamiento -Mensajes informativos.
de maneradirecta, incrementen el top of . Cobrandingy alianzas.
Eltagline es unrecurso que debe mindy representen lavision de la 5 |
: - -Promocionesy eventos externos.
emplearse de manera adecuaday enlos universidad.
espacios apropiados para mantener su Campanas institucionales de productos
relevancia estrategica. o servicios, convocatorias, marketing de
A continuacion, se presentan graficos que atraccion.
ilustranlos usos correctos e incorrectos Ejemplo:
deltagline.

- Lanzamiento de un programa nuevo.

-Eventos para estudiantes de colegio.
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Aplicacion
Ubicacion

Parahomologarla aplicacion del tagline,
este debe ubicarse Unicamente segunlo
especificado enlos diagramas siguientes.

TAGLINE

:\\\\II,”/’ Universidad Ll i I .
&=  ~= egamasiejos
Z.w |CEeSl 9 J

9 1 W

1. Alcostado contrario del
logotipo.

ldentidad Visual

I . .
:\\\\ '/,’/’ Universidad
-— -
Z e |CeS|
SN
9 i W

Llegamaslejos

2. Abajo firmando la pieza

\\ i
Q‘\\\Il/,,/ Universidad

== == ICeSI Llegamaslejos
‘l;/l R
i\

3. Alcostado contrario del
logotipo.

I'[ 7’ Universidad
- \'h I ‘ e s I
4 Ii\‘\

Consectetuer adipiscing elit:

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpa wisi
enim ad minim venia, quis nosud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea
commodo consequat. Dus autem vel eumiure
dolorin hendrerit in vulputate velit esse molest
consequat, velillum dolore eu feugiat.

Llegamaslejos

4. Finalizando un cuerpo
de texto.
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Usosincorrectos

TAGLINE

o/, A
:\\\\"/,’/’ Universidad
CAINNY

0 i .
Llegamaslejos

1. Nodebeiratado allogotipo.

|dentidad Visual

2. No debereemplazar

elementos dellogotipo.

\\ V}
N Llega 6
S mas lejos

o/
Q‘\\\Il/:/ Universidad

-~ >

<.« |CeSl
-

AR

AN

Llega mucho mas alla

€3

3. No se debe cambiar por

frases similares.

Con

Sed

sectetueradipiscing elit:

diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpa wisi
enim ad minim venia, quis nosud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea
commodo consequat. Dus autem vel eumiure
dolorin hendrerit in vulputate velit esse molest
consequat, velillum dolore eu feugiat.

Llega
mas lejos

CO

4. No se debe usarconformas

ntenedoras.
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Matriz de la arquitectura de marca

Masterbrand
. . N\
nlvelcorporatlvo \\\ // Universidad

¥,
rolinstitucional CRR: = |( :eS|
N ™
: : : : Facultad de Negocios y Economia Facultad Barberi de Ingenieria, Decanatura de Innovacion Educativa
Facultades Facultad de Ciencias de la Salud Facultad de Ciencias Humanas Isaac Gilinski . ¢ Disefio y Ciencias Apligadas y Fortalecimiento del PEI
Escuelas Escue!g de Educacion, Escuela de Derecho, Escuela de Psicologia, Escuela de Ciencias Aplicadas Escuela de Tecnologia,
Creaciony Cultura Gobierno y Globalizacion Intervencion y Comportamiento e Industria Sostenible Diseno e Innovacion

s . Centrode
3-' 2 Centro de Produccion B I O | N C Centro de l+D+iparauna CA P S | Consultorio de Centro de Estudios E D U T E KA Centro de Innovacion I N N LA B Innovacion
Creativa Bioeconomia Circulary Sostenible Atencién Psicosocial Afrodiaspéricos EducativayTIC
C e nt ros y Centro de Investigacion Centro Interdisciplinario para Desarrollo Centroparala ‘ I E S Ce’n'lcro de Estludios Interdis'ciplinarios P O L I S gelnéro defstudios
Consu |tO|’iOS en Economiasy Finanzas la Transformacién Digital e IA de Negocios Innovacion Social Juridicos, Socialesy Humanistas erienestar

Centrodel tigacid i
P R O E SA Centro de Estudios en Proteccion C IAC E R Centro de Investigaciones en Anomalias C I RAT Ree:n‘::toleog}/aeitljgcg?r:?nnui?dad Centrode leeraZgO Centro de Talento
Socialy Economia de la Salud Congénitasy Enfermedades Raras y Medicina Traslacional y Coaching

Unidad de Apoyo parael , ) o
U N | d a d es Aprendizaje de la Lectura, Unidad para el Unidad de Apoyo para el Aprendizaje
la Escrituray la Oralidad Aprendizaje del Inglés delas Matematicas y Estadisticas
. V 4
O bse rvatorios O E M Observatorio parala O R Observatorio de KA I R O Observatorio para la
Equidad de las Mujeres Realidades Educativas Sostenibilidad Empresarial

Programade

Laboratorio Etnografico Estudios de Género
Laboratoriosy Laboratorio de
programas Laboratorio de Programade Medicina Translacional en Cuidado
Instrumentacion Quimica Estudios de la Alianza del Pacifico Intensivo y Cirugia Experimental
Otros Syri Tienda Bienestar Universitario

Matriz general que cuenta con versién ampliada por facultad
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Facultades
(Core acadéemico)

La primera categoria de la arquitectura
de marcaes el “Core académico”.

Criterios para esta categoria:

 No se deben crearlogotipos paralas
unidades principales de la Universidad
(facultades, oficinas, departamentos
y programas).

* Elnombre de la actividad no debe utilizar
siglas nicontracciones.

ARQUITECTURA DE MARCA

icesi.edu.co

Facultad de Ciencias Humanas

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt utlaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros etacumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt utlaoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corpersuscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemvel eumiriure dolorin hendreritin vulputate.

2. Velitesse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis.

3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim.

4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.

5. Doremipsum dolorsitamet, cons ectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.

Facultad de Ciencias Humanas




Facultades

(Core acadéemico)
Construccion

del descriptor

Para mantener uniformidad enla aplicaciony
homologarvisualmente los descriptores del
“Core acadéemico” es necesario seguirlos

lineamientos que se muestran en el diagrama.

ARQUITECTURA DE MARCA

Nombre de la actividad en tipografia
Plus Jakarta Sans Medium, debe estar
centrado vertical y horizontalmente.

Facultad de Ciencias

Forma contenedorarectangular
en colores de lamarca a excepcion
delos grises.

Usar margenes balanceados,
que no sean excesivamente
pequenos o grandes.




Facultades
(Core acadéemico)

Ejemplos

ARQUITECTURA DE MARCA

N
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Departamento de Humanidades

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros etacumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemveleumiriure dolorin hendrerit in vulputate.

2. Velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis.

3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim.

4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.

5. Doremipsum dolor sitamet, cons ectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.

ldentidad Visual
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icesi.edu.co

Oficina de Apoyo Financiero

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiiriure dolorin hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros etacumn etiusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemvel eumiriure dolorin hendreritin vulputate.

2. Velitesse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis.

3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim.

4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.

5. Doremipsum dolor sitamet, cons ectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.

Facultad de Negociosy

Economialsaac Gilinski

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et acumn etiusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemveleumiriure dolorin hendrerit in vulputate.

2. Velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis.

3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim.

4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.

5. Doremipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.
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Escuelas
(Core acadéemico)

icesi.edu.co

Escuela de Educacion,
Creaciony Cultura

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt utlaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros etacumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum

I_a primera CategOI’I'a de |a aquiteCtura zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
« s ' » sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
de Marca es el COre academlco . aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

CriteriOS pa ra eSta Catego rlla . Corpersuscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemvel eumiriure dolorin hendreritin vulputate.

° NO se deben crear |Ogot|pos para |aS 2. Velitesse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis.
Unidades prlnC|pa|eS de |a UniverSidad 3. Atveroerosetaccumsan et iusto odio dignissim.
.. 4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.
(faCU|tadeS, Of|C|naS, departamentOS 5. Doremipsum dolorsit amet, cons ectetuer adipiscing.
y programaS). Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.

* Elnombre de la actividad no debe utilizar
siglas nicontracciones.

Escuela de Educacion,

Creaciony Cultura

ARQUITECTURA DE MARCA



Escuelas

(Core acadéemico)
Construccion

del descriptor

Para manteneruniformidad enla aplicacion
y homologarvisualmente los descriptores
del “Core académico” es necesario seguir
los lineamientos que se muestran en el
diagrama.

ARQUITECTURA DE MARCA

Nombre de la actividad en tipografia Usar margenes balanceados,
Plus Jakarta Sans Medium, debe estar gue no sean excesivamente
centrado vertical y horizontalmente. pequenos o grandes.

__________________ ..-_’______L____________

Forma contenedorarectangular
en colores de lamarca a excepcion
delos grises.



Escuelas

(Core acadéemico)

Ejemplos

ARQUITECTURA DE MARCA
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Programa de Ingenieria de Sistemas

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros etacumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemveleumiriure dolorin hendrerit in vulputate.

2. Velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis.

3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim.

4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.

5. Doremipsum dolor sitamet, cons ectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.

ldentidad Visual
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icesi.edu.co

Oficina de Desarrollo
Comercial y Marketing

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiiriure dolorin hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros etacumn etiusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemvel eumiriure dolorin hendreritin vulputate.

2. Velitesse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis.

3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim.

4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.

5. Doremipsum dolor sitamet, cons ectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.

Escuela de Derecho,

Gobierno y Globalizacion

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et acumn etiusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemveleumiriure dolorin hendrerit in vulputate.

2. Velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis.

3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim.

4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.

5. Doremipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.
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Centrosy
observatorios

Criterios para esta categoria:

e Se puedenusarlas siglas delnombre del
centro uobservatorio.

» Ningun centro u observatorio debe tenerun
simbolo propio.

 Cuando el centro u observatorio participe en
un evento externo de forma independiente,
se debe utilizar el "lock-up”, donde las siglasy
elnombre van atados al logotipo.

* El centro HUB no lleva nomenclatura de centro
ya que HUB eninglés tambien significa centro
y seriaunarepeticion.

ARQUITECTURA DE MARCA

Descriptor solo

Centro de Estudios
Afrodiasporicos

Ciclo de conferencias:

El autoreconocimiento
étnico en el Caribe
colombiano.

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse

molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse

molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

4 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B
7 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B
12 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B
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Centro de Estudios
Afrodiasporicos

Descriptor conlogotipo

iBienvenidos!

Ciclo de conferencias:

El autoreconocimiento
etnico en el Caribe
Colombiano.

1.Vel eum iriure dolor in hendre.
2.Vel eum iriure dolor in hendre.

3. Vel eum iriure dolor in hendre.

niversida
Centro de Estudios :E\ 5: I Ce s I
Afrodiaspdricos ’;"/,“\‘\C
1\

ny
~$‘ /

i

\\lly.s Universidad

Centro de Estudios __\ -
Afrodiasporicos I ‘\\:¢ I Ces I



Centrosy
observatorios
Construccion
del descriptor

Existen 2 opciones de uso del descriptor.

Descriptor solo
Segunlaimportancia de la actividad ésta
puede llevarlas siglas del nombre.

1. Las siglas de la actividad deben deirdel
lado izquierdo, escritas en mayusculas
sostenidasy entipografia Plus Jakarta
Sans Médium.

2.Elnombre de la actividad debe escribirse
en tipografia Plus Jakarta Sans Médium.

Descriptor conlogotipo

1. Siel descriptorlleva siglas éste se debe
colocardelladoizquierdo. Encaso de no
usar siglas se coloca dellado derecho.

2. Eldescriptory ellogotipo deben de estar
separados poruna linea vertical delgada
de color Gris1Pantone 423 C.

3. Se debe usarlaversion horizontal del
logotipo.

ARQUITECTURA DE MARCA

Descriptor solo
"""" ST™ A ™ cCentrodeEstudios | 30% de x El descriptor debe de iren color Azul
X fAfrodiaspéricos Icesi Pantone 2131 C o en colorblanco
---------------- % sies que se aplicasobre algunfondo
de color.
60% de x

Descriptor conlogotipo

2.
ffffff ., El descriptor debe deiren color Azul
| | c e Estud | :t\\ll,,'/’ Universidad | | lcesi Pantone 2131 C o en colorblanco
entro de £studios :E E: IceSl _____ - ‘x si es que se aplica sobre algln fondo
,,,,,,,,,,,, AfrOdIaSporICOSA';/II\\\‘\ de color.
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, ny
] 2 x 3



Centrosy
observatorios
Ejemplos

Centro de Estudios
Afrodiasporicos

Ciclo de conferencias:

El autoreconocimiento
etnico en el Caribe
colombiano.

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et acumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dolore
dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate.
2. Velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis.
3. At vero eros et accumsan et iusto odio dignissim.

4 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B

7 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B

12 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B
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ARQUITECTURA DE MARCA |dentidad Visual

Observatorio de
Realidades Educativas

Ponencia:

Economia formal
en la ciudad.

Por Lina Martinez

Directora

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Loremipsum dolor set

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud uscipit alef ea. Commodo consequ duis
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iBienvenidos!

Ponencia:

Economia formal
en la ciudad.

Por Lina Martinez

Directora

1.Vel eum iriure dolor in hendre.
2. Vel eum iriure dolor in hendre.

3. Vel eum iriure dolor in hendre.

Observatorio de
Realidades Educativas

Manual de identidad | Icesi



Laboratorios,
Programas, Grupos
y Consultorios

Criterios para esta categoria:

* No se permiten nombres propios ni
siglas. Se deben utilizarnombres
geneéricos - descriptivos.

* Ningun laboratorio, programa, grupo o
consultorio tendra un simbolo propio.

e Cuando ellaboratorio, programa, grupo
O consultorio participe en un evento
externo de formaindependiente, se
debe utilizar el "lock-up”, donde el
nombre va atado al logotipo.

ARQUITECTURA DE MARCA

Descriptor solo

Laboratorio de
Instrumentacion Quimica

El fdturo de
la sostenibilidad

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et acumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dolore
dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Detalles del evento: Investigadores principales:
== Fecha: 21 de octubre - 7 de noviembre
@ Horario: 9:00 am - 12:00 pm / 2:00 pm - 5:00 pm

® |ugar: Biblioteca Departamental del Valle del Cauca.

Carlos Humberto Araujo Mejia
Daniela Castellanos Montes
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Laboratorio de
Instrumentacion Quimica
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\\ ,,/ Universidad

.- Laboratorio de
I Ces I Instrumentacion Quimica
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Descriptor conlogotipo

iBienvenidos!

Charla:

El futuro de
la sostenibilidad

1. Vel eum iriure dolor in hendre.
2. Vel eum iriure dolor in hendre.

3. Vel eum iriure dolor in hendre.

'/ Universidad

Laboratorio de
I Ce S I Instrumentacion Quimica




Laboratorios,
Programas, Grupos
y Consultorios
Construccion

del descriptor

Existen 2 opciones de uso del descriptor.

Descriptor solo
1. Elnombre de |la actividad debe escribirse
entipografia Plus Jakarta Sans Medium.

Descriptor conlogotipo

1. Ellogotipo debe deirdelladoizquierdoy
se debe usarlaversion horizontal.

2. Ellogotipoy el descriptor deben de estar
separados porunalinea vertical delgada
de color Gris1Pantone 423 C.

ARQUITECTURA DE MARCA

Descriptor solo

Laboratorio de
Instrumentacion Quimica

1.
Descriptor conlogotipo
2.
7777777777 s,
fffffff ::\\""z:’: Universidad Laboratorlo de :
| IS |CeS| Instrumentacion Quimica
ffffffffff f!11§ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁh
] 2Ix

El descriptordebe deiren color Azul
lcesi Pantone 2131 C o en colorblanco
sies que se aplica sobre algunfondo
de color.

El descriptor debe deiren color Azul
lcesi Pantone 2131 C o en colorblanco
sies que se aplica sobre algunfondo
de color.




Laboratorios,
Programas, Grupos
y Consultorios
Ejemplos

ARQUITECTURA DE MARCA

ldentidad Visual

Laboratorio de
Instrumentacion Quimica

Charla:

El futuro de
la sostenibilidad

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et acumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dolore
dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Detalles del evento: Investigadores principales:
Fecha: 21 de octubre - 7 de noviembre

& Horario: 9:00 am - 12:00 pm / 2:00 pm - 5:00 pm

® | ugar: Biblioteca Departamental del Valle del Cauca.

Carlos Humberto Araujo Mejia
Daniela Castellanos Montes
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Mascota "Andy”
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Andy |zzy Zary

Personajes

La mascota universitaria 'Andy’, junto a sus
amigos, representalosvaloresy el
proposito de laUniversidad Icesi. Esun
simbolo de orgulloy de conexion para Pigy Batzy
todala comunidad.

Se puede usarde manerafisica en eventos
deinterés generaly, ademas, en canales

digitales, yaseade formaanimadaen2Do
estatica enformato de caricaturailustrada.

Andy no tiene sexo, no pertenece a
ninguna facultad, sino que esla mascota
que representa atodala comunicad lcesi.

Nota:
En caso de tenerdudasrespecto aluso

de las mascotas contacte ala oficinade
comunicaciones.

MASCOTA ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Personajes
Proporcion
de tamano

Andyy sus amigos tienenun diseno
estandarizado que incluye colores
especificos, proporcionesy elementos
graficos que no deben alterarse.

MASCOTA ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Personajes
Andy conlinea
de contorno

Existe unaversion de Andy conlineade
contorno. Esta version unicamente puede
serutilizada en materiales impresos
desarrollados porla oficinade
comunicaciones.

MASCOTA ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Composicion
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Ubicacion
dellogotipo
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Ellogotipo se debe ubicarenlaparte
superior o inferior del costado izquierdo
delformato.
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Lareticula

Formatos verticales Formatos horizontales

Lareticulava a permitirque se puedan
colocar diferentes elementos de una
manera ordenaday constante enlos
distintos formatos de los materiales

de comunicacion. 16 x

Para generarlareticula se debe dividir
en 16 cuadrados ellado mas corto del
formatoy estoreplicarloalolargo.

16 X

COMPOSICION ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Diagramacion con
bloques de color

Los bloques de color permiten generar
diferentes espacios deinformaciony craer
una comunicacion dinamica. Lareticula
debe usarse para colocarlos bloques enel
espacio del formato.

COMPOSICION

'l -

|dentidad Visual

Manual de identidad | Icesi



Diagramacion
de imagenes

Lasimagenes puedenirtotalmente
rebasadas al formato o solo enalgunos
costados.

La reticula sirve como guia para el

encuadrey colocacion de las fotografias.

COMPOSICION

|dentidad Visual

Manual de identidad | Icesi



Cenefa

Esterecurso grafico se basaenlasformas
del simbolo dellogotipo. La cenefasirve
para generar materiales versatilesy con

mayor reconocimiento de marca.

COMPOSICION ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Cenefa
Construccion

1. Construirdosrectangulos de lamisma
alturay color. Unrectangulo debe
tenerun ancho delgado, mientras que
el otro debe seralmenos el doble de
ancho que el primero

Para construir correctamente este recurso
visual es necesario sequirlos siguientes
lineamientos.

2. Colocacadarectanguloenlos
extremos opuestos de lalongitud
final que debera tenerla cenefa.

Longitud final de la cenefa

3. Deberas colocarrectangulos
intermedios enlos que el grosor
aumente de manera progresiva hasta

llegar al rectangulo mas ancho.

COMPOSICION ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Cenefa
Estilos

Cenefasimple.

La cenefa se puede aplicaren dos estilos:
simple y doble. Segun las caracteristicas
del material y el espacio disponible, se

puede aplicar cualquiera de las dos
opciones. Cenefadoble.

COMPOSICION ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Ejemplos de
composiciones
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un paso para el éxito.
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Construimos el futuro
de nuestros estudiantes
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Aplicaciones
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Aplicaciones impresas
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Diplomas
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La Universidad Icesiy Cementos San Marcos

otorgana
Ana Sofia Camayo Santacruz

Unreconocimiento por sucompromiso, perseverancia
enla consecucion de sus objetivos académicosy por haber obtenido la

Becalcesi Transforma contigo - Cementos San Marcos

Se entrega en Santiago de Cali el 23 de octubre de 2024

Esteban Piedrahita Uribe XXXXXXXXXXXXXXXXXX
Rector XXXXXXXXXX
Universidad Icesi Cementos SanMarcos
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La Universidad Icesiy Cementos San Marcos

otorgana
Ana Sofia Camayo Santacruz

Unreconocimiento por sucompromiso, perseverancia
enla consecucion de sus objetivos académicos y por haber obtenido la

Becalcesi Transforma contigo - Cementos San Marcos

Se entrega en Santiago de Caliel 23 de octubre de 2024

Esteban Piedrahita Uribe XXXXXXXXXXXXXXXXXX
Rector XXXXXXXXXX
Universidad Icesi Cementos SanMarcos
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La Universidad Icesiy Cementos San Marcos

otorgana
Ana Sofia Camayo Santacruz

Unreconocimiento por sucompromiso, perseverancia
enla consecucion de sus objetivos académicosy por haber obtenido la

Becalcesi Transforma contigo - Cementos San Marcos

Se entrega en Santiago de Cali el 23 de octubre de 2024

Esteban Piedrahita Uribe XXXXXXXXXXXXXXXXXX
Rector XXXXXXXXXX
Universidad Icesi Cementos SanMarcos
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Aplicacion en pintura



Escalas de color

Estas aplicaciones no forman parte dela
paleta de color principal nicomplementaria
del manual.

Su uso es exclusivo paralarevision de tonos
de pintura en proyectos de adecuacionde
espacios, permitiendo ajustarlaintensidad
(mas claro o mas oscuro) respecto alos
colores oficiales. Cualquier aplicacion de
estos tonos debe contar con el visto bueno
del equipo de Comunicaciones.




Aplicaciones digitales
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Universidad Icesi

Add Story

09:19 7

Photos

Health

Calendar

Weather




Portada deredes sociales

Linkedin Facebook X (twitter)

Llega mas lejos

Llega mas lejos Llega mas lejos
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Instagram Facebook Somos Icesi

universidad_icesi Enviar mensaje 42 ses

8308 publicaciones 59,6 mil seguidores 6582 seguidos

»y |
e Llega mas lejos
Educacion
Somos la mejor Universidad joven de Colombia, segan el Times Higher Education Young J

University

GQuieres saber mas 4 4

¢ linkr.biefuniversidad-icesi

O 6

Eventos HNoticias Donaciones

icesi.edu.co

Campus




Redes sociales
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457 me gusta 457 me gusta 457 me gusta

Loremipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscin... Loremipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscin... Loremipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscin...



Redes sociales | Carrusel

% Universidad_Icesi

Estamosfehces portu
gradoynosunimos a M
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®QV A

457 me gusta

Loremipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscin...

Accede a tus beneficios

10% dto.

Presentando tu carnet
o tudiploma.

Enlacuentade:
Anttoninas Pance,
Penélope Martini,
Penon o Citadino,
(masuncoctelde
bienvenida).
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Facultad de Negociosy
Economialsaac Gilinski

Empresas que inspiran

a sucomunidad.

#EmpresasQuelnspiranAlValle

Market
Talks

3 dias deinmersion
enlas ultimas
tendencias del
marketing.

Inscripciones abiertasjunio 2024
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Lorem ipsum

dolor sitamet conse

El sitio web debe serintuitivo y facil de navegar. La estructuray gestion
delainformacion deben apoyarse enlos recursos visuales de la marca
para generar una comunicacion clara.
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Estudiantes

Estudiantes

Loremipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh eulsmod tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
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El descriptor de aniversariono esunlogoy debe usarse de
maneraindependiente dellogoicesi(lado opuesto).
Estareservado para programasy centros que lo necesiten.



Mailing

Biblioteca

Velit esse molestie
consequat map.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut.

Dolore magna aliqguam erat

000006

Llega mas lejos

Actualizacion del perfil Administrar suscripciones Desuscribirse

© 2024 Universidad Icesi Politica de privacidad

La Universidad Icesi es una Institucion de Educacién Superior que se encuentra sujeta a inspeccion y vigilancia por parte del Ministerio
de Educacion Nacional. Oferta sujeta a cambios sin previo aviso. Este correo electrénico fue enviado por: Universidad Icesi
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Comunicado

institucional

Estimada comunidad universitaria,

Nos encontramos en una etapa de estabilizacion del nuevo portal web de la
universidad y somos conscientes que algunos Centros aun no cuentan con una
presencia activa en este espacio. Queremos asegurarles que estamos
trabajando en la planificacion para la inclusién de los mismos.

El trabajo de implementacién de los Centros esta proyectado para el primer
trimestre de 2025. Durante este tiempo, los estaremos convocando e

informando de los avances y pasos a seguir.

Agradecemos su paciencia y colaboracion mientras trabajamos para consolidar
este importante paso en la modernizacion de nuestra plataforma digital.

Quedamos atentos a cualquier duda o inquietud.

Cordialmente,
Oficina de Comunicaciones
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Comunicado
institucional

Consejo Estudiantil

Landit praesen
luptatum delei

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat,
vel illum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et acumn et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dolore dolor sit
amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud.

Hazclick
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Mailing

Convocatoria

Magna aliquam

erat volutpat

Ingenieria, Disefio y Ciencias Aplicadas

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat,
vel illum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et acumn et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dolore dolor sit
amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate.

Velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis.
At vero eros et accumsan et iusto odio dignissim.

Qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.

o kN~

Dorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud.
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% Ciclode

TR conferencias

Ciencias Humanas | Psicologia

Suscipit lobortis
nislut alicuam

Lorem ipsum dolor sit amet,

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea.

Commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat

Calendario | Diciembre

4 | Diciembre Vel eumiiriure dolorin hendre.
7 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre.
12 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre.
21 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre.
22 | Diciembre Vel eumiiriure dolorin hendre.
26 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre.
29 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip.

é\\ll'eé ICGSI Exposicion

S
SN
LA\

Muestra interactiva,

arqueologicay paleontologica

Gigantes perdidos:
Ellegado delrio

En la biblioteca departamental

Estimada comunidad Icesi,

Nos complace invitarte a ser parte de una experiencia inolvidable: la exposiciéon
"Gigantes perdidos: El legado del rio", una muestra interactiva e inmersiva que
explora la megafauna del Valle del Cauca y los primeros pobladores de nuestra
region. Organizada por la Universidad Icesi en colaboracion con la Biblioteca
Departamental del Valle del Cauca, el Centro Interdisciplinario para la
transformacion digital & la IA-Citradi y otras instituciones, esta exposicion te
llevara en un fascinante viaje al pasado.

¢ Qué encontraras en la exposicion?

Sumeérgete en el mundo del Valle del Cauca prehistérico y descubre cémo
gigantes como los mastodontes habitaban nuestras tierras. A través de
reconstrucciones en impresion 3D, réplicas de herramientas antiguas y estaciones

interactivas, aprenderas sobre los cambios climaticos que moldearon nuestro
entorno y la coexistencia entre humanos y megafauna.

jUna aventura educativa para toda la familia!

¢ Por qué no puedes perderte este evento?

* Accede a descubrimientos fésiles unicos: Conoce los hallazgos
paleontoldgicos mas importantes de la region.

* Conecta el pasado con el presente: Aprende sobre la extincion de especies y
la adaptacion humana a través de una experiencia tecnoldgica inmersiva.

* Fomenta tu conocimiento sobre el patrimonio arqueoldgico y paleontolégico
del Valle del Cauca.

Detalles del evento:
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BoletinIcesiNos Une

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea.

Commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat

Consectetuer adipiscing elit, sed diam Consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

anim ad minim veniam ailie noctriid everei anim ad minim veniam adilie no<triid evereci

Ve

Boletin IcesiNos Une

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea.

Commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat

Campus e Reconocimientos

Consectetuer adipiscing elit, sed diam Consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut tation ullamcorper suscipit lobortis nis| ut
aliquip exea. aliquip exea.

Commodo consequat. Duis autem vel eum Commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu. molestie consequat, vel illum dolore eu.

4

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip exea.

Commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu.
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Construccion
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1. Logotipo en horizontal version positivo. 1. Logotipo en horizontal version positivo.
2.Linea delgadaen colorAzul Icesi. 2.Nobre de lapersona escrito en Jakarta Plus Sans Bold y en color Azul Icesi.
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Comunicaciones
Productos editoriales

¢En que anda

And?3)?

En palabras de Esteban

Pasaporte

consello

lcesi

La gestion, creaciony diseno de los productos editoriales de la Universidad son de uso exclusivo de la oficina
de comunicaciones. Con el finde preservarlaintegridad de la marca institucional, se debe evitar cualquier
uso no autorizado de estos formatos, asicomo la creacion de nombres, submarcas o conceptos similares.

Cada producto editorial cuenta con unidentificador (descriptor) especifico, disenado para diferenciary dar
identidad a cadainiciativa particular dentro del ecosistema de comunicacion de la Universidad.
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Mercadeo
Pregrados
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Cuéntale almundo que eres

[ | [ |
Orgullosamente Ices' pa [ tl
I c e s i st a Vive una experiencia unica INNteractiva 25
,, explora, descubre, elige

Te esperamos enlosretos AUténticos

en el campus Icesipara11°y12° de naturaleza unica

iGanate un kit Icesi!

Por referiraunamigo, Te damos la bienvenida

familiar o conocido.

Sabado 19 de ocutbre
7:30a.m.-3:00p.m.

Campus Universidad Icesi

Ed 16de septiembre
7:30a.m.-1:00p.m.
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© Campus UniversidadIcesi

:\\\\ /,/’ Universidad ‘ ‘\"f/ GOP16

%< 1ICESI
—ll/l \\\ ‘& G[]I.WBIA

I'\

.".I
e i




Mercadeo
Posgrados

/ ¢ Universidad
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m- I I(:eSI Llega mas lejos
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11\

Glra IceS|

Vive la experienciadela
Universidad Icesi en tu ciudad

Buenaventura - Bogota - Popayan - Pasto

iEspéranos pronto!

#ticesiConectaConTuCiudad

s/
|l/// Universidad

Facultad de Negociosy
Economialsaac Gilinski

CHARLAS VIRTUALES

Market

Talks

3dias deinmersion
enlas ultimas
tendencias del
marketing.

Agosto
20,21Y 22

Charlas virtuales

6p.m.a 8p.m.

Universidad

Posgrados

Sesionesde

] | m ¥
Financiacion
Descubre las opciones de financiacion que
te conectaran con tu futuro.

Elige tu maestria, especializacion o doctorado
y descubre las multiples facilidades financieras
que tenemos para ti.

3 Jueves20 dejunio

Sesion virtual 5:00 p.m.




Mercadeo

Educacion Continua
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Educacion
Continua

Potencia tu futuro
iAprende, creceylidera!

Conoce nuestros cursos, diplomados y certificaciones

G
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Certificacionen

Desarrollo de aplicaciones
web basadas en microservicios

Construye el futuro de laweb con
microservicios: Innovacion, escalabilidad
y eficienciaatualcance.

Horas: 50 - Modalidad Online

.y
N1/, universidad

%< 1ICESI ' DERFICIENT
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Fiesta de las artes

¢;Te gustaria que tus hijos vivan una navidad
llena de musicay creatividad?

— 16al20 8:00a.m.
= de dic 2024 & al:00p.m.
Q

Universidad  Q 4-6afios
Icesi 7-11anos

Incluye actividades de:
Musica - Teatro - Artes plasticas
Canto + Alimentacion

iInscribe a tus hijos ahoral!



Mercadeo
Usos incorrectos

AMENTE

ORGUL.L.

PARA
INNTERACTIVA

Sesiones de

GIRA

20.21Y 22

Para desarrollarlos materiales de mercadeo, se deben seguirlos
lineamientos establecidos en este manual. Es muy importante no
crearlogotipos, simbolos ni graficos especificos paralasiniciativas
delamarca.



Senalizacion

Las referencias presentadas son una base general, lainformacion detallada
se encuentra en el manual de senalizacion de la Universidad Icesi



Senalizacion Interna
Elementos




Senalizacion Interna
Formatos | division del espacio

1segmento 2 segmentos

Edificio Techoquimicas




Senalizacion Interna
Color

1segmento 2 segmentos




Senalizacion Interna
Margenes

Ejemplos de margenes en distintos formatos




Senalizacion Interna
Tipografia - alineacion de texto

Edificio Tecnoguimicas
Edificio Carvajal
Biblioteca

Facultad de Ingenieria,
Disenoy Ciencias Aplicadas

Banos

Plus
Jakarta
Sans

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Relaciones

]
ExtraLight Light Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold I nte r n a C I o n a I es

Edificio B




Senalizacion Interna
Tipografia - alineacidon (casos especiales)

Alineacion al centro

Edificio

En casos donde lainformacion sea muy breve
y el area donde se coloca sea cuadrada.

La alineacion de los textosalcentrooala
derecha solo debe aplicarse cuando esto
mejore lalectura delainformacion.

Alineacion aladerecha

101B

EdificioB

101B

EdificioB

Cuando el senalamiento sea 'saliente’'y de doble
vista (conlamismainformacion), unlado debe
alinearse alaizquierday el otro ala derecha.



Senalizacion Interna
lconos

Cafeteria U




Senalizacion Interna
Directorios

Edificio
Fundacion Valle del Lili

Laboratorios generales de ciencias

Laboratorios de:
eMedicina translacional en cuidado intensivo y cirugia experimental
oFisiologia
eFisiologia animal

PISO .I eMicrobiologia molecular

Enfermeria

Laboratorios generales de ciencias

Laboratorios de:
eMicroscopia
eProductos naturales
«Sintesis organicay polimeros - |
Sintesis organicay polimeros - I

Almacé nde laboratorios

Laboratorios de:
eCentral de mezclas simuladas
eTecnologia farmacéutica - |
eTecnologia farmacéutica - Il
eInstrumentacion quimica (LIQ)
eTécnicas analiticas aplicadas
eEcologia animaly de humedales
eEcologia
eZoologia

Consultorio de informaciény monitoreo de medicamentos del Pacifico,

procesamiento de datos en farmacia asistencial

Laboratorio general de ciencias

Laboratorios de:
eBiologia moleculary bioanalisis
+«Genodmica
eInmunologia
«Ciencias morfoldgicas
eTanatopraxia
eFisiologia médica
eMicroscopia

Banco de huesosy tejidos
Herbario
Coleccidn zoologica

Facultad de Ciencias de la Salud
Facultad Barberi de Ingenieria, Disefio y Ciencias Aplicadas

Piso5

Laboratorios de:
eBiologia moleculary biotecnologia
eBioseguridad nivel 2/3
eBiofarmaciay biocosmética
eDisefio y formulacidn de productos farmacéuticos
oFisica experimental |
oFisica experimental Il
eHardware y sistemas embebidos
«Quimica computacional

Facultad de Negociosy Economia
Isaac Gilinski

Edificio A (Tecnoquimicas)

Piso1

Laboratorio financiero
Marketing zone

EdificioB

Piso1

Maestrias y especializaciones

Departamentos académicos:
e Gestion organizacional
e Mercadeo, emprendimiento e internacionalizaciéon
e Estudios contablesy financieros

POLIS Centro de Estudios del Bienestar

Piso 2

Decanatura facultad

Oficina de mejoramiento continuo
Departamento de economia
Doctoradoy maestrias de investigacion
Centro Liderazgo y Coaching Pandora

Pregrados
HUB Desarrollo de Negocios

CIENFI Centro de Investigacion en Economia y Finanzas
PROESA Centro de Estudios en Proteccion Social y Economia de la Salud

EdificioC

Piso1

HUB Desarrollo de Negocios
DDB Lab

Piso 3

Coworking doctorado y maestria de investigacion

HUB Desarrollo de Negocios

DDB Lab

101 C - INNLAB Centro de Innovacion
HUB Lab

Facultad de Negociosy Economia
Isaac Gilinski

Facultad Barberi de Ingenieria,
Disefoy Ciencias Aplicadas




Senalizacion Interna
Banderines

Edificios D, |

Bienestar Universitario

Canchas

de futbol

B |dentificacion de edificios.

B Espaciosdeportivos. Parqueadero de
B Auditorios. mMotos

B Pargueaderos.

Eluso de este tipo de senaletica debe contar con la aprobacion previa
de las oficinas de Campusy de Comunicaciones.

Se entiende como una solucion para espacios abiertos donde no sea
viable lainstalacion de senalética de pared o colgante. Para facilitarla
orientacion, se establece el siguiente codigo de color:

Edificio
Fundacion Valle del Lili

Coliseo




Senalizacion Interna
Medidas

65cm

Edificio
Fundacion Valle del Lili

125 cm

Edificio Tecnoguimicas
Edificio Carvajal
Biblioteca

Facultad de Ingenieria,
Disenoy Ciencias Aplicadas
Banos

90cm

Relaciones
Internacionales

EdificioB

50cm

30cm

Edificio
Fundacion Valle del Lili

Laboratorios generales de ciencias

Laboratorios de:

+Medicina translacional en cuidado intensivo y cirugia experimental
eFisiologia
eFisiologia animal

PISO .I eMicrobiologia molecular

Enfermeria

Laboratorios generales de ciencias

Laboratorios de:
eMicroscopia
eProductos naturales
«Sintesis organicay polimeros - |
«Sintesis organicay polimeros - Il

Almacé nde laboratorios

Laboratorios de:
«Central de mezclas simuladas
eTecnologia farmacéutica - |
eTecnologia farmacéutica - Il
eInstrumentacion quimica (LIQ)
eTécnicas analiticas aplicadas
eEcologia animal y de humedales
eEcologia
eZoologia

Consultorio de informacion y monitoreo de medicamentos del Pacifico,

procesamiento de datos en farmacia asistencial

Laboratorio general de ciencias

Laboratorios de:
eBiologia moleculary bioanalisis
«Gendmica
eInmunologia
«Ciencias morfoldgicas
eTanatopraxia
eFisiologia médica
eMicroscopia

Banco de huesosy tejidos
Herbario
Coleccionzoologica

Facultad de Ciencias de la Salud
Facultad Barberi de Ingenieria, Disefio y Ciencias Aplicadas

Piso5

Laboratorios de:
eBiologia moleculary biotecnologia
eBioseguridad nivel 2/3
eBiofarmaciay biocosmética
eDisefio y formulacion de productos farmacéuticos
eFisica experimental |
eFisica experimental Il
eHardware y sistemas embebidos
«Quimica computacional

40 -55¢cm

50cm

26 cm

101B

Edificio B

20cm

25¢cm
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Volumetrico plateado
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Diagrama del volumétrico (montado sobre pared)

Vista frontal Vista lateral Vista en perspectiva
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Volumeétrico plateado Pared Pared
Volumeétrico plateado



Vidrieras



Vidrieras

Conel Centrode Talento
alcanza el exito

Conel Centrode Talento
alcanza el exito




Vidrieras y puertas

Exterior oficinas



Promocionales

e Paratoda piezaimpresa, el proveedor debe entregar
una prueba fisica de colory compararlaconuna
Pantonera vigente (Solid Coated o Uncoated, segun
el sustrato).

e SOlo se aprueba el tiraje cuando el tono coincide con
la paleta de color.

e La prueba debe evaluarse sobre el sustrato final o
equivalente y la muestra aprobada debe
conservarse como referencia parareimpresiones.
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Medallas | Especificaciones

8cm

Diseno interior
enbajorelieve

Rueda en altorelieve

Disenointerior
enbajorelieve
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Logotipo vintage

Version1 Version 2 Version 3
universidag universidag universidag
o\
—— Jince 1979 —— —— Jince 1979 —— —— Jince 1979 ——

Ellogotipo Vintage de Icesi evoca la historiay tradicion de la
institucion. Existen tres versiones, y se debe aplicar aquella que mejor
se adapte al formato y material en el que se utilice.

Este logotipo debe implementarse unicamente en materiales
promocionales delamarca.



Logotipo vintage
Area dereserva
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Ellogotipo debe estarrodeado de un espacio libre donde no debe
intervenir ningun elemento grafico, fotografico o tipografico.

Este espacio se denomina area dereservay esta definidacomo “X”,
que equivale altamano del ancho de la palabra “Since” dellogotipo.



Uniformes
Logotipo parabordados entela
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Ellogotipo aplicado enlos uniformes debe irbordado, porlo que Nota:
se hadesarrollado una version especial para este uso. Dicha version No se deberecrear esta version del logotipo.

incluye adaptaciones que mejoran la legibilidad y facilitan su
aplicacion sobre distintos tipos de tela.

Use solo los archivos aprobados.




Uniformes
Lineamientos basicos

Logotipo

 Solicitar ala oficina de comunicaciones la version del
logotipo especialmente adaptada para uso en textiles.

 Aplicarlo principalmente en color Azul Icesi.

* Ellogotipo debe serbordado.

e Ellogotipo debeirala izquierda del pecho.

Tela - Material

* Debe serresistente y duradero. o %izes
» De facil cuidado. )
* Tiene que sercomodo.

Color

» Usar principalmente colores claros y/o neutros.

o  Laseleccionde colores debe facilitarlalectura de

. elementos como ellogotipo.

\/ * En caso de utilizar colores por programa academico, se
deben emplear Unicamente los asignados y aprobados
para cada caso.

Nota:
La presentaciony el cuidado de los uniformes son esenciales parareflejar Se recomienda adquirirlos

respetoy orgullo hacialainstitucion. Porello, su diseno e implementacion uniformes en la tienda lcesi.
deben ajustarse aloslineamientos establecidos en el manual.




Uniformes
Camisa | Mujer
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Uniformes
Camisa | Hombre




Uniformes - dependencias
Logotipo parabordados entela
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Dependencia Dependencia

Enalgunas ocasioneslos uniformes puedenincluirelnombre delas Nota:

dependencias,como en el caso de ciertas facultades. Para estas
situaciones, se desarrollé una version especial del logotipo que
incorpora elnombre de la dependencia.

No se debe recrear esta version del logotipo.
Use solo los archivos aprobados.




Uniformes - dependencias

Es posible utilizar colores especificos enlos uniformes para
diferenciarlos distintos programas academicos. Es necesario
verificar cuales sonlos colores designados para cada programa.

Logotipo

* Debe deirbordado sobre la tela.

* Tiene que aplicarse en el color que ofrezca
la mayor legibilidad posible.

 Elnombre de la dependencia debe de
estarbordadoy escrito conlatipografia
Arial Bold.

Color

* El color deluniforme debe ser exclusivamente
el aprobado para cadaprograma académico.

Nota:

Serecomienda adquirirlos
uniformes enlatiendalcesi.




Uniformes - programas
Quimica Farmaceutica
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Quimica
Farmacéutica

Vista en detalle dellogotipo.

1°al 6° semestre /°al10° semestre
* Color: Azul Turqui 0586 * Color:Verde Hade 6813
* Logotipoy nombre del programa: Bordados en colorblanco * Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco

Base:Stretch clororesistente antifluido. e Base: Stretch clororesistente antifluido.



Uniformes - programas
Medicina Veterinariay Zootecnia

1°al 5° semestre

e Color: Gris 194220

* Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco
* Tela: Stretch clororesistente antifiuido.

6°al 10° semestre
e Color: Gris 154101

* Logotipoy nombre del programa: Bordados en colornegro

* Tela: Stretch clororesistente antifluido.
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Medicina Veterinaria
y Zootecnia

Vista en detalle dellogotipo.



Uniformes - programas
Medicina

Medicina

Vista en detalle dellogotipo.

1°al 3° semestre 4°al 10° semestre
e Color: Gris Metal 51735 e Color:Vino Tinto 1047
* Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco e Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco

 Base: Stretch clororesistente antifluido. e Base: Stretch clororesistente antifluido.



Uniformes - programas
Medicina

Vista en detalle dellogotipo.

Bolsillo Superiorlzquierdo marcado con:
Palabras:

Nombrey Apellido
Médico Interno

11°al12° semestre

e Color; GrisClaro 9353

* Logotipoynombre del programa: Bordados en color Negro
*Base: Stretch clororesistente antifluido.



Uniformes - programas
Bacteriologiay Laboratorio Clinico
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Bacteriologia y
Laboratorio Clinico

Vista en detalle dellogotipo.

1°al 5° semestre 6°al10° semestre
e Color: Azulvioleta 52324 e Color: Morado 4859
* Logotipoy nombre del programa: Bordados en colorblanco * Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco

 Base: Stretch clororesistente antifluido. » Base: Stretch clororesistente antifluido.



Uniformes - programas
Psicologia

Psicologia

Vista en detalle dellogotipo.

1°al 5° semestre 6°al10° semestre
e Color: Cerezo 40286. » Color: verde sabila 60851
* Logotipoy nombre del programa: Bordados en colorblanco * Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco

 Base: Stretch clororesistente antifluido. » Base: Stretch clororesistente antifluido.



Uniforme
Maestria en Neuropsicologia Clinica
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Maestria en
Neuropsicologia
Clinica

Vista en detalle dellogotipo.

e Color: Azulvioleta 194524
* Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco
* Base: Stretch clororesistente antifiuido.



Uniforme

Especializaciones Médico Quirurgicas
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Batas de laboratorio

Paralas batas se deben seguirlos siguienteslineamientos de bordado:

Logotipo Icesi: Ubicado allado izquierdo.

Fundacion Valle del Lili: Ubicado allado derecho.
Dimensiones: Amboslogos deben mantenerunaltode8cmy
estaralineados alamisma altura.

Elnombre debe colocarse auna distanciade 3 cm porencima
del bolsillo, asegurando que no sea obstruido por elementos
decorativos o funcionales como lapiceros.
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