Cursoen

Innovacion Circular
paranegocios sostenibles

iAtrévete a transformar el futuro del
disenoy el marketing sostenible!

Horas: 30 | Modalidad: Online envivo
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jAtrévete a transformar el futuro del diseno y el marketing sostenible! Segunla
Fundacion Ellen McArthur, el 80% del impacto sostenible de un producto se
decide en su etapa de diseno. ;Te gustaria integrar en tus productos estrategias
que no solo beneficien a tu negocio, sino también al planeta? En este curso,
descubriras como la sostenibilidad puede integrarse en cada etapa del ciclo de
vida de estos: desde la seleccion de materiales, la eleccion de proveedores
responsables, hasta los métodos de produccion, transporte y disposicion final.
Aprenderas a disefiar con propdsito, generando unimpacto positivo que resuene
en el mercado y en los corazones de tus clientes. Hoy, los consumidores estan
dispuestos a invertirmas en marcas que se comprometen con el medioambiente.
Es unaventaja competitiva que no puedes ignorar. Pero, para que estos esfuerzos
realmente brillen, necesitas una estrategia sodlida que conecte tu innovacion
sostenible conlas personas que valoran lo que haces, por tanto, al unirte, también
exploraras como el marketing estratégico puede otorgarte esta estrategia.

Por qué estudiar nuestro Curso:

Este curso certificado, unico en su tipo en la region, te invita a explorar una vision
innovadora donde la sostenibilidad, el marketing y la innovacion convergen para
transformar la manera en que las empresas generan valor. Adquiriras estrategias
multidisciplinarias provenientes del disefno, la economia circulary la psicologia del
consumidor, aplicadas con casos reales de companias con propdsito que han
logrado innovar exitosamente, utilizando la sostenibilidad como motor principal.
Estas organizaciones han encontrado el equilibrio entre el lucro y la
responsabilidad ambiental, integrando nuevos indicadores como la huella de
carbono junto a meétricas tradicionales como el ROl y el Speed-To-Market,
haciendo parte delllamado “Capitalismo consciente”.



Connuestro Curso
Estaras en capacidad de:

(Y- Entregar definiciones sencillas paraconceptos clavesy
~ terminologiamuchasveces complejay confusa alrededordela
sostenibilidadylainnovacion.
:@-:_ Crear concienciasobre lainfluencia de las decisiones de diseno
agn en elimpacto medioambiental de cualquier producto o servicio.

6-)/7 Brindar estrateqgias para explorar, crear, comunicary entregar
uuy valor sostenible al cliente.

888 Explorar diferentes caminos para capitalizarlos esfuerzos en
=7 materiadesostenibilidadenel Punto de Venta, através de todo
elrecorrido delconsumidor.
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Profesionales provenientes delas areas de
diseno, mercadeo, publicidad, ingenieria,
administracion de empresas o economia, que
deseenmejorar su perfil profesional al adquirir
las competenciasy perspectivas de vanguardia
que brindalalnnovacion Sostenible.
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Certificacion

Sele entregarauncertificado de asistenciasi
cumple con80% deltotalde horas del
programa.
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Contenido

del Curso:

ModuloT:

Introducciony Conceptos
basicos. (6 horas)

Subtemarl:
Intro: Un nuevo entorno de negocios.

Temas:

B Unnuevo entorno de negocios.

B Elcambio climaticoy sus
consecuencias.

B |nnovacion Sostenible.

Subtema 2:
Conceptos Clavesy paradigmas

alrededordela sostenibilidad.

Temas:

B Sostenibilidadvs. Sustentabilidad.

m NetZeroyZeroWaste.
B Triple BottomLine.

B Paradigmasy mitos alrededorde
la sostenibilidad.

Modulo 2:

Larevolucidncirculary el diseno
responsable. (6 horas)

Subtemal:
Larevolucion Circular.

Temas:

B Economiacircular.
B Modelosde Negocio Circulares.

m CasosdeExito.

Actividad Practica Individual:
|dentificacion de unmodelode

negocio aplicable asu
empresa/sector. Entregable virtual.

Subtema 2:
Diseno Responsable.

Temas:

B Impactodeldisenoenelciclode
vidadel producto.

®m Optimizacionenlacadenade
valor.

B Los 6 principios delalnnovacion
Sostenible.
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Modulo 3:

GreenMarketingy el nuevo
consumidor. (6 horas)
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Subtemal:
GreenMarketingy el Valor Sostenible.

Temas:

B Elvalorsostenible.

B Estrategias de Marketing con
Proposito.

B RSE.

m Tendenciasy casos de éxito.

Subtema 2:
Regulaciones, Certificacionesy otros

retos.

Temas:

B Greenwashing.

m Regulaciones, sellos,
certificacionesy otrosretos.

Actividad Practica Individual:
Presentacionde unejemplodemala

o confusa comunicacion delvalor
sostenible enun producto
(greenwashing). El estudiante debe
visitarun punto de ventafisico
(supermercado, tienda, farmacia).
Entregable virtual.

Modulo 4:

Ruta del Carbono y medicion del
Impacto. (6 horas)

Subtemal:
Lahuellade carbonoy el Protocolo

GHG paralamediciondelimpacto
ambiental.

Temas:

B |ntroduccionalahuellade carbono.
B Decarbonizacion.

m Elprotocolo GHG paralamedicion
delimpacto ambiental (Scope],
Scope 2,Scope 3).

B Laevolucidndelacompensacion
del carbono. Nature-Based
Investments.

Subtema2:
Evolucidondelos métodosde

compensaciondel carbono.

Temas:

B Laevolucidndelacompensacion
delcarbono.

m DelCarbon Offsetingalas
Nature-Based Investments.
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Modulo 4:

ShopperInnovationy

Sostenibilidad. (6 horas)

Subtemarl:
Retail Sostenible eimpactoenla

decisionde compra.

Temas:

B Percepciondelasostenibilidade
Impacto enladecision de compra.

B |nnovacion sostenible en Retail.

m Casos de Exito.

Subtema 2:
Innovacion, Gamificaciony

Sostenibilidad.

Temas:

B Lagamificacioncomo herramienta
paraincentivar cambios de
comportamiento sostenibles.

Actividad Practica Grupal:
|dentificarun comportamiento

deseadoenlapoblacidony plantear
una actividad gamificadacomo
incentivo. Cada grupo realizaun pitch
de cierre, presentando su propuesta.
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Docentes:

MARCOS BURGOS

Ingeniero Industrialde laUCCy Publicistadela
Academia de Dibujo Profesional de Cali. Master
enMarketingy Direccion Comercial por el Real
Centro Universitario Maria Cristina El Escorial y
EUDE Business School (Espana). MBA (en curso)
de MUST University (USA).

Estudios complementarios en Comportamiento
del Consumidory Desarrollo de Procesos de
Innovacion en School of Change (MX). Mas de 13
anos de experiencia en Shopper marketing,
Procurementyventas B2B. Profesor
Universitario, Speakery Consultoren Marketing,
Liderazgo Creativoy Retail Sostenible. Ha
liderado proyectos de visibilidad de marca en
LATAMy Espana queinvolucrantecnologiae
innovacion sostenible paraempresaslideres de
consumo masivo. Actualmente, es Senior
Sustainability Manager para LATAM en HH Global,
lider mundial en Procurement, Produccion
Creativay Marketing Operativo, donde
acompanalaagendade sostenibilidad para
companias como P&G, Unilever, Sanofi,
Coca-ColayAdidas, entre otras.
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Obtén mas informacion

mercadeoeducontinua@icesi.edu.co
+57 313 4875121

Universidad Icesi, Calle 18 No. 122 -135 Cali - Colombia
www.icesi.edu.co

Encuéntranos como Universidad Icesi en:



