¢ Qué es la metodologia Forth?

Innovation Forth es una metodologia dedicada a duplicar la efectividad en los procesos de
innovacion enfocados en el cliente que ayuda a desarrollar y mejorar productos, servicios y
modelos de negocio.

Forth ayuda a (neé'orar procesos mediante mejoras en innovacion que funcionen de manera
efectiva a través de tres de las tendencias mas utiles de nuestro tiempo: el design thinking, la
creatividad y la realidad empresarial.

Su nombre proviene de un acronimo tomado de la primera letra de cada uno de los pasos que hay
gue seguir para desarrollar esta metodologia. De esta manera, el apodo de FORTH proviene de:

Full steam ahead (a toda maquina)
Observe&amp;Learn (observar y aprender)
Raise Ideas(generacién de ideas)

Test Ideas(testar las ideas)
Homecoming(vuelta a casa)

Fuente : https://www.iebschool.com/blog/metodologia-forth-digital-business/


https://www.iebschool.com/blog/que-es-amp-accelerated-mobile-pages-como-aprovecharlo-seo-sem/
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