EJERCICIO RAPIDO
_ CREATIVO

Pensamiento Sistémico —
Componente:Diseno de Producto




Objetivos

__ Explorar la habilidad y agilidad para la generacion de ideas de diseno.

__Aplicar habilidades y destrezas manuales para la representacion de un disefo
propio, mediante un modelo real.

_Analizar informacion existente para determinar conceptos y aplicarlos en

ejercicios de respuesta rapida para la produccion de diseno.
__Aplicar herremientas de Visual Thinking para la percepcion del usuario




Disenar unas gafas de vision neutra, originales y divertidas pero con
sentido; las gafas deben ser disefiadas para el companero del grupo
seleccionado, deben mostrar un rasgo de su personalidad y deben
satisfacer sus expectativas como usuario.
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Las gafas deben ser:

* Funcionales

 Seguras

« Estéticas

» Originales

* Modelo escala 1:1 (tamafo real) bien construido

 La entrega debe hacerse mediante una presentacién en forma
de desfile organizado por los estudiantes, con un brave texto S
(que deben entregar a la profesora) explicativo del disefio de las A
gafas, en el salon.

Entrega: Febrero 8 de 2017 Gmiércoles - Febrero 9 GJueves
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UNIVERSIDAD ICESI

DEPARTAMENTO DE INGENIERIA - INGENIERIA INDUSTRIAL

PENSAMIENTO SISTEMICO - DISENO DE PRODUCTO

EVALUACION EJERCICIO RAPIDO

Estudiante

Propuesta de disefio,
originalidad, novedad

Recursividad y
creatividad

Nivel de
identificacion con el
usuario

Cumplimiento de los
requerimientos
complementarios

El producto es resultado del
razonamiento del estudiante,
posee caracteristicas Unicas
gue lo diferencian de productos
existentes en su categoria, el
disefio se destaca por ser
innovador.

El trabajo realizado
por los estudiantes
evidencia busqueda
y manejo de
recursos.

El disefio
presentado satisface
los gustos y
expectativas del
usuario. Se trabajo
la propuesta basado
en la informacién
del usuario.

El disefiode los
estudiantes cumple
con todos los
requerimientos
establecidos.




« Cartulinas y cartones variados
« Papeles de colores

» Acetato para simular los lentes
« Alambre

« Pitillos

 Telas

« Dibujos

« Marcadores

« Tijeras



Qué
PIENSAY SIENTE?
Lo que realmente importa

Principales preocupaciones
Inquietudes y aspiraciones

Qué iQué

OYE? ° VE?
Lo que dicen los amigos Entorno
Lo que dice el jefe Amigos

Lo que dicen las personas influyentes La oferta del mercado
. Vd ]
Se trabajara con la herramienta Mapa de
¢
DICE Y HACE?

Empatia para determinar las

Comportamiento hacia los demas

caracteristicas del usuario.

Miedos Deseos/necesidades
Frustraciones Medida del éxito
Obstéculos Obstaculos

mienta disefiada por XPLANE

¢, Qué es el mapa de empatia?:
El mapa de empatia es una herramienta muy utilizada en la metodologia
Design Thinking.

Su objetivo es convertir los segmentos de publico objetivo en personas,
para poder asi comprender quiénes son, cuales son sus inquietudes,
qué piensan, como se comunican....
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CONSIDERA IMPORTANTE
suU entorno, sus amigos y su
trabajo, la buena calidad de vida.

SENTIMIENTOS
que siempre puede
superarse, es optimista,
merece que sus esfuerzos
sean recompensados.

PIENSAY SIENTE

PREOCUPACIONES
gastos de la casa y generales,
su trabajo, mantener un buen
nivel de vida.

ASPIRACIONES
éxito profesional,
independencia, buena
interaccion social.

EL MERCADO OFRECE
todo tipo de productos,
especificamente en el drea
gourmet; recibe ofertas de

hablan de restaurantes que
han visitado, de viajes y de
buena cocina.

ESCUCHA

que se cuide, que se alimente
bien, que conozca mas lugares
y que disfrute mas la vida.

internet, television,
radio, diario y revistas
especializadas

SU ACTITUD EN PUBLICO
elegante, sofisticada, atenta,
auténoma y preocupada.

DICE Y HACE

FACTOR DIFERENCIAL
desea disfrutar la vida, pero
trabaja mucho para darse gustos.

A SUS AMIGOS
companieros de trabajo
y universidad, en su
mayoria personas entre
30y 35 afios.

SU APARIENCIA
bien vestida y acorde a
la ocasion, estructurada.

restaurantes, de cafés, de
boutiques y de agencias
de vigjes.

VE

SU ENTORNO
trabajo, su casa, pubs,
tiendas, supermercado,
cafés y restaurantes.

sSuUs PROBLEMAS
no encontrar lo que necesita,
la monotonia, el ahorro de
tiempo v los precios de la oferta.

LIMITACIONES/ OBSTACULOS

OPORTUNIDADES /NECESIDADES

SuUs MIEDOS
la soledad, perder la
fuente de ingresos.

FRUSTRACIONES
|a dicotomia de su vida. tener tiempo libre para

poder disfrutar su vida.

reuniones sociales, fiestas,
la posibilidad de un ascenso.

Fuente: http://www.crececon.andaluciaemprende.es/como-se-utiliza-el-mapa-de-empatia/
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Fuente: http://redibytesm.es/conoce-a-tu-cliente-mapa-de-empatia/



@ Empathy Map Personas mayores / perfil mas senior

Recarre carics
Gw“mda‘

Tiene 78 afos Viuda Ama de casa
Segoviana, vive en Madrid. Estudios
primarios, analfabeta digital. Intereses:
actualidad y politica, cocina, alimentacion
sana, labores creativas Tiene un hijoy una
hija con los que va a museos, ciney teatro.
No conoce ninguna biblioteca

.?,u{w:m&"a.pud&aubpu Aum-w'i&'da.dbhaada i"“a'r-‘ldone. idades Cotdaﬁﬁ.taac?um putcu{m )
Le acompleja tener faltas de crtografia . ¥ mi oport‘nl < Le gusta investigar y leer oi alge le interera
Le da ua poce de miedo estax taute tiemp e sofa [ "dos | Tiene curicsidad per Jutewet
" somae of Mus images by courtesy of FreaDigtinPacios.net [dicshe Empathy Map:Gema Tajpder Navarec]

Fuente:http://elsitiodegemistica.blogspot.com.co/2013/05/lovemarks-empathy-map-storytelling.html
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- Traer el Mapa de empatia terminado y pasado en limpio
- Traer propuestas (bocetos / Dibujos ) del Disefo de las gafas

« Traer materiales para trabajar en clase en el modelo de las gafas



